Кейс на тему «Комунікації зі ЗМІ: влучно, вправно, вчасно»
Дата: 28.03.2009

Кейс буде побудовано на тому, яким чином працювати з різними типами ЗМІ, щоб досягнути поставлених цілей.

Кейс буде стосуватися великої автомобільної компанії – імпортера автомобілів, який планує презентувати оновлену модель свого автомобіля. Завдання для студентів – донести ключові повідомлення різним цільовим аудиторіям через різні ЗМІ. Студенти після теоретичної частини мають розробити програму (креативна частина, текстова частина, логістична частина) та презентувати її своїм колегам. 

     Орієнтовні тези кейсу:

Теоретична частина

· Поділ українських ЗМІ на певні типи, специфіка кожного типу ЗМІ

· Принципи роботи піарщиків з різними ЗМІ

· Специфіка роботи в різних напрямах PR з медіа (корпоративний, бренд, технологічний тощо)

Практична частина

· Автомобільна компанія та її нова модель автомобіля – цільові аудиторії, цілі, завдання, попередній досвід

· Робота над кейсом

· Презентація кейсів

· Аналіз та заключне слово

Дякую.
